Duetto creatlvo d1 archltettl
'Mironov Studio

Gli architetti dello studio Mironov si ispirano

a tutti gli stili, dal classicismo al barocco e rococd,
dal ll]ll)]l]ldllhl]l() all’art déco. con forti richiami
all’antichita e alla tradizione ellenistica classica.
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avel Mironov e Anna sono laureati presso 'universita slata-

le di architettura “Stroganov™ di Mosca, una delle migliori

strutture della Russia per l'industria artistica. Pavel si &

| specializzato in progettazione e architettura, che, naturalmente, inclu-

de anche I'interior design. Anna invece ha studiato la progettazione

di mobili. La loro collaborazione & iniziata 10 anni fa e oggi sono un

affermato studio di progettazione e design. Per raggiungere questo li-

 vello hanno fatto molta gavetta: hanno iniziato con lavori modesti, in

particolare si sono dedicati alla progettazione di negozi. Oggi i loro

curricula presentano numerose opere come gli edifici pubblici, uffici,

ristoranti, una serie elevata di interiors di case private. Sono arrivali a

| questa notorieta grazie al loro coraggio e alla loro tenacia, in Russia si
dice che: “Il coraggio conquista le citta”.

AZ. A chi vanno le vostre preferenze: al settore pubblice o ai
| elienti privati?
A.P. La nostra priorita sono gli interiors delle case private per un sem-
plice motivo: la possibilita di poter sbrigliare la fantasia, mostrare al
commiltente la nostra conoscenza e la nostra esperienza. In queste
situazioni siamo pi liberi nella realizzazione del progetto. Ci piace

anche lavorare con clienti pubblici, perd cerchiamo soprattutto occa-
sioni per realizzare progetti insoliti.

AZ. Alcuni vostri lavori sono eloquenti dimostrazioni di lusso

e sontuosita tipica dei palazzi orientali. Si notano I’abbon-

danza di dettagli, caratteristici dello stile baroeco e le parti-
| colarita del Rococo. Rispecchiano il vostro gusto oppure le

preferenze del committente?

AP. Lorientamento verso il lusso e la tendenza all’esagerazione sono

un fenomeno dei nostri tempi e rispecchiano il gusto di molti russi. Le
| possibilita economiche spesso spingono ad uno stile eccessivamente
pomposo. Questo fenomeno si & venuto a creare dopo il periodo di
ascetismo dell’epoca sovietica. Siamo convinti che col tempo i gusti
dei committenti ricchi saranno pit fini e di classe, lontani dalla stra-
vaganza e dal kitsch. Molto spesso i clienti mostrano la tendenza verso

il lusso arabo come espressione di pura vanita e dimostrazione di rea-
lizzazione. La classe e lo stile europei sono derivati secoli di cultura
come espressioni dei valori artistici del tempo. Le nostre preferenze
si avvicinano a stili diversi: classico, art-nouveau e art-déco. | nostri

gusli estetici non sempre si sposano con quelli dei clienti, in questi
casi decidiamo di rinunciare al lavoro. Il committente deve eredere
nel nostro lavoro, deve pensare che riusciremo a trasformare la realta
in una favola... Cosi come la proprietaria di una casa di 300 m”* ci ha

lMasen MupoHoB u AHHa KynnkoBa- BbITyCKHUKN
CTPOraHoBCKOro MHCTUTYTa- OAHOMO M3 NyHLUMX
y4ebHbix 3aBegeHni POCCn N0 Xy[0XECTBeHHOM
MPOMBILLNEHHOCTH, OHu — ObIBLLINE OJHOKYPCHUKA
chakynsTeTa uHTEpbepa u obopynosaHusa: lasen
Ceunann3npoBaca Ha OTAENeHMN apXUTeKTyp-
HOro [POeKTUPOBaHWA, KOTOpOE, ECTECTBEHHO,
BK/IOYaNno M Au3aiH WMHTepbepos, AHA 0by4a-
Nace MpOeKTUPOBaHMo Mebenn. Ux TBopyeckomy
coro3y mcnonHnnocs 10 ner. HeiHewHwA cratyc
KBO- YCTOMYMBOE M HE3ABUCUMOE MOJIOXEeHUE Ha
PbIHKE MPOEKTUPOBaHWNA- HAYMHANOCH MOCTeneH-
HO € OPOPMIIEHMA COBCEM CKPOMHbIX OBLEKTOB,
B 4acTHOCTH, Mmara3mHoB. [lOTOM - COBMECTHasA
pyTuHHas pabota B apXWTeKTypHO- CTPOUTENLHOM
KomnaHuu. Ho cMenocTb v yropeTBo, Kak M3BecT-
Ho, bepet ropoga, v, 0baBmM, ero xuTened, To
eCTb KJIMEHTOB. ... Ha cerogHAWHWA feHb B yX Mo-
CNYXHOM Crincke v pabota Hag obLeCcTBEeHHbIMM
3[03HUAMM — Ohrcamy, PECTOpaHaMy, 1 MHOroYnC-
NeHHbIMY MHTEPbePamMi YacTHbIX JOMOB. ..

A3. Kakum 3akazam oTtgaere npegrnoYreHue,
obujecTBeHHbIM UM HYacTHLIM MHTEpbepam?
Masen, AHHa. Hawwm npmopuTeTsi n mobumoe 3a-
HATHE- 3TO, KOHEYHO, YaCTHbIe MHTEPbLEPDI, KOrfa
MOXHO [aTe BOMO (QaHTa3uM, [OKa3aTb 3HaHWA,
BbLIOXUTECA U PEaNM30BaTLCA TBOPYECcKM. STobium
1 0BLYECTBEHHLIE MIPOEKTh!, HO TOSIbKO B BbICLUEA
CTEneHn OpuUriuHanbHeie U HeobbiyHbIe. CnpoexkTH-
poBaThk M 00CTaBUTL KMNOMETPbI ODUCHbIX KOPO-
6ok — 310 He 4na Hac.
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